




Festival Internazionale della Pubblicità: 
Dominic Proctor presidente della giuria Media 
Gli organizzatori del Festival Internazionale della Pubbli-
cità di Cannes hanno annunciato che il presidente della 
giuria Media della prossima edizione sarà Dominic Proco-
tor (nelle foto), worldwide chief executive officer di Min-
dShare. Dominic lanciò MindShare Worldwide nel settem-
bre 1997 e da allora la società è cre-
sciuta fino a diventare uno dei più 
grandi network media a livello interna-
zionale, con 6000 impiegati in 96 agen-
zie in tutto il mondo. Dominic ha inizia-
to la sua carriera nel 1979 e ha lavora-
to in diverse agenzie prima di entrare 
in J. Walter Thompson. Nel 1989 viene 
promosso a direttore Media di JWT Lon-
dra, per passare poi a incarichi di verti-
ce: managing director nel 1991 e chief 
executive officer nel 1992. Ha mante-
nuto quest’ultima carica per cinque an-
ni, durante i quali è stato anche mem-
bro del board globale di JWT Worldwi-
de. Philip Thmoas, CEO del Festival, 
commenta: “Da sempre i presidenti 
delle giurie di Cannes sono professioni-
sti di fama internazionale e siamo felici 
di avere qualcuno con l’esperienza nel 
settore media e lo spessore di Dominic 
a presiedere la giuria Media Lions. Il 
suo successo e la sua professionalità 
parlano per lui e noi non vediamo l’ora 
di lavorare al suo fianco”. Commen-
tando l’incarico, Dominic Proctor affer-
ma: “Questo è un momento fantastico per il settore me-
dia perché il nostro ruolo non è mai stato così importante 
come oggi per i nostri clienti. È il momento di festeggiare 
tutto quello che abbiamo fatto fino ad ora e gettare le 
basi per una crescita futura. La giuria media ci dà questa 
possibilità e per questo sono onorato di esserne il presi-

dente”.  Il Festival ha introdotto la categoria Media nel 
1999 per rendere omaggio all’eccellenza nelle strategie 
di pianificazione, nonché per offrire una piattaforma di 
networking per tutti i player dell’industria Media.  Il 55° 
Festival Internazionale della Pubblicità si terrà a Cannes 

dal 15 al 21 giugno 2008.  Il 
Festival Internazionale della 
Pubblicità – Cannes Lions – 
é il più grande evento dedi-
cato al mondo dei professio-
nisti del marketing e della 
pubblicità e costituisce il  
premio più prestigioso dell’ 
advertising. Ogni anno, oltre 
10.000 professionisti della 
pubblicità e delle aziende 
assistono a questo evento 
per celebrare il meglio della 
creatività applicata ai diffe-
renti mezzi di comunicazio-
ne e discutere dei temi più 
importanti legati a questo 
settore. Al Festival sono sta-
te presentate e valutate più 
di 25.000 campagne pubbli-
citarie provenienti da tutto il 
mondo. Le società vincitrici 
ricevono l’ambito trofeo a 
forma di Leone, che viene 
assegnato per le seguenti 
categorie: TV/Cinema, Ou-

tdoor, Stampa, Interactive, Radio, Sales Promotions, 
Comunicazione Integrata, Media e Direct Marketing. Per 
il 2008 è prevista l’introduzione della categoria Design. 
Al Festival sarà inoltre presentato un ricco programma 
di seminari, workshop e interventi organizzati dai più 
grandi protagonisti del settore.   
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Nasce Sera primo free e-press nazionale 
Un milione di copie, tutte in formato 
PDF, che arrivano direttamente nelle 
caselle di posta elettronica dei suoi 
lettori. Così nasce “Sera”, il primo 
free e-press 
italiano, che ha 
debuttato la 
scorsa settima-
na nel panora-
ma editoriale 
nazionale. Edi-
to dalla Darwin Media Group e diretto 
da Mauro Bonato, già a capo della 
catena dei settimanali del Nordest di 
Edizioni Locali (10 dorsi, 100.000 co-
pie) unisce le peculiarità del quotidia-
no tradizionale con quelle del portale 
web d’informazione. Il contenuto è 
infatti quello dell’omnibus, ma cam-
biano il formato (21x29,7 semplice 
da stampare), l’orario e la modalità di 

distribuzione. Il giornale si inserisce, 
infatti, nel solco da un lato della free-
press, che si è diffusa in Italia in que-
sti anni, dall’altro di internet inteso 

come mezzo di diffusione capillare. 
La natura ibrida del prodotto si ser-
ve di entrambe queste potenzialità: 
la copia del giornale viene inviata 
per e-mail a tutti gli utenti che han-
no richiesto l’abbonamento gratuito 
sul sito (www.seraquotidiano.it). 

Grande novità da una parte, ma an-
che sguardo alla tradizione, al passa-
to del giornalismo su carta stampata: 
Sera esce alle 16:30 del pomeriggio, 
recuperando la consuetudine dell’edi-
zione serale dei quotidiani. Informa-
zione in anteprima, quindi, e filo di-
retto con i lettori sono le due anime 
della politica editoriale di Sera. Ma 
anche cronache locali e interazione. 

La prima viene garantita dalla scelta 
dei fatti della giornata in corso, che 
vengono approfonditi e interpretati 
anche con l’aiuto di un gruppo di opi-
nionisti di primo piano. La seconda da 
un dialogo con l’utenza attraverso il 
sistema degli sms e delle mail. Vin-
cente si è resa, invece, la scelta di 
aggiungere all’edizione nazionale an-
che quattro pagine di notizie locali su 
Roma e Milano (dove Sera ha la più 
alta diffusione), vero punto di debo-
lezza per gli altri media. Un progetto 
giovane insomma, ma ben strutturato 
e che già medita di allargarsi. Sono, 
infatti, in corso contatti per aprire 
nuove edizioni del giornale in altre 
città. Intanto, da gennaio inizierà la 
campagna di street-marketing per far 
toccare con mano ai lettori la 
“consistenza” del giornale. 

Anno 3 - numero 219 
giovedì 20 dicembre 2007 - pag.24 



Martedì 18/12/2007 02:00 
02:00 

07:00 
09:00 

09:00 
12:00 

12:00 
15:00 

15:00 
18:00 

18:00 
20:30 

20:30 
23:00 

23:00 
02:00 

 

audience 1904 1022 483 3035 2117 3554 4892 1417 

share 19.7 20.9 11.8 21.9 20.7 20.0 19.1 17.6 

 

audience 1075 551 372 1624 1147 1607 2948 1152 

share 11.1 11.2 9.1 11.7 11.2 9.1 11.5 14.3 

 

audience 846 263 471 1439 853 1400 2090 757 

share 8.7 5.4 11.5 10.4 8.4 7.9 8.1 9.4 

Totale 
Mediaset 

audience 3825 1836 1326 6098 4117 6561 9930 3326 

share 39.5 37.5 32.3 44.0 40.3 37.0 38.7 41.3 

 

audience 2312 1573 1146 2823 2333 5361 6023 1335 

share 23.9 32.1 27.9 20.4 22.9 30.2 23.5 16.6 

 

audience 913 321 452 1907 1214 925 2290 758 

share 9.4 6.6 11.0 13.7 11.9 5.2 8.9 9.4 

 

audience 1030 232 378 1201 640 2141 3570 947 

share 10.6 4.7 9.2 8.7 6.3 12.1 13.9 11.7 

Totale Rai 
audience 4255 2126 1976 5931 4187 8427 11883 3040 

share 43.9 43.4 48.1 42.8 41.0 47.5 46.3 37.7 

 

audience 311 198 149 388 430 457 767 335 

share 3.2 4.0 3.6 2.8 4.2 2.6 3.0 4.2 

 
audience 507 395 250 633 479 900 1195 500 

share 5.2 8.1 6.1 4.6 4.7 5.1 4.7 6.2 

 
audience 708 300 384 765 953 1285 1601 757 

share 7.3 6.1 9.4 5.5 9.3 7.2 6.2 9.4 
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