





Anno 3 - numero 219
giovedi 20 dicembre 2007 - pag.23

anr l I I EB Augu.ri da tutto lo staff.

cartaematita

COMUNICAZIONE VIS VA

Gli organizzatori del Festival Internazionale della Pubbli-
citd di Cannes hanno annunciato che il presidente della
giuria Media della prossima edizione sara Dominic Proco-
tor (nelle foto), worldwide chief executive officer di Min-
dShare. Dominic lancido MindShare Worldwide nel settem-
bre 1997 e da allora la societad é cre-
sciuta fino a diventare uno dei piu
grandi network media a livello interna-
zionale, con 6000 impiegati in 96 agen-
zie in tutto il mondo. Dominic ha inizia-
to la sua carriera nel 1979 e ha lavora-
to in diverse agenzie prima di entrare
in J. Walter Thompson. Nel 1989 viene
promosso a direttore Media di JWT Lon-
dra, per passare poi a incarichi di verti-
ce: managing director nel 1991 e chief
executive officer nel 1992. Ha mante-
nuto quest’ultima carica per cinque an-
ni, durante i quali & stato anche mem-
bro del board globale di JWT Worldwi-
de. Philip Thmoas, CEO del Festival,
commenta: “Da sempre i presidenti
delle giurie di Cannes sono professioni-
sti di fama internazionale e siamo felici
di avere qualcuno con I'esperienza nel
settore media e lo spessore di Dominic
a presiedere la giuria Media Lions. Il
suo successo e la sua professionalita
parlano per lui e noi non vediamo l'ora
di lavorare al suo fianco”. Commen-
tando l'incarico, Dominic Proctor affer-
ma: “Questo € un momento fantastico per il settore me-
dia perché il nostro ruolo non € mai stato cosi importante
come oggi per i nostri clienti. E il momento di festeggiare
tutto quello che abbiamo fatto fino ad ora e gettare le
basi per una crescita futura. La giuria media ci da questa
possibilita e per questo sono onorato di esserne il presi-

dente”.

Il Festival ha introdotto la categoria Media nel
1999 per rendere omaggio all’eccellenza nelle strategie
di pianificazione, nonché per offrire una piattaforma di

networking per tutti i player dell'industria Media. Il 55°
Festival Internazionale della Pubblicita si terra a Cannes
dal 15 al 21 giugno 2008. Il
Festival Internazionale della
Pubblicita — Cannes Lions —
é il piu grande evento dedi-
cato al mondo dei professio-
nisti del marketing e della
pubblicita e costituisce il
premio piu prestigioso dell’
advertising. Ogni anno, oltre
10.000 professionisti della
pubblicita e delle aziende
assistono a questo evento
per celebrare il meglio della
creativita applicata ai diffe-
renti mezzi di comunicazio-
ne e discutere dei temi piu
importanti legati a questo
settore. Al Festival sono sta-
te presentate e valutate piu
di 25.000 campagne pubbli-
citarie provenienti da tutto il
mondo. Le societa vincitrici
ricevono I'ambito trofeo a
forma di Leone, che viene
assegnato per le seguenti
categorie: TV/Cinema, Ou-
tdoor, Stampa, Interactive, Radio, Sales Promotions,
Comunicazione Integrata, Media e Direct Marketing. Per
il 2008 ¢é prevista I'introduzione della categoria Design.
Al Festival sara inoltre presentato un ricco programma
di seminari, workshop e interventi organizzati dai piu
grandi protagonisti del settore.
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Un milione di copie, tutte in formato
PDF, che arrivano direttamente nelle
caselle di posta elettronica dei suoi
lettori. Cosi nasce “Sera”, il primo
free e-press
italiano, che ha
debuttato la
scorsa settima-
na nel panora-
ma  editoriale
nazionale. Edi-
to dalla Darwin Media Group e diretto
da Mauro Bonato, gia a capo della
catena dei settimanali del Nordest di
Edizioni Locali (10 dorsi, 100.000 co-
pie) unisce le peculiarita del quotidia-
no tradizionale con quelle del portale
web d’informazione. Il contenuto é
infatti quello dell’lomnibus, ma cam-
biano il formato (21x29,7 semplice
da stampare), I'orario e la modalita di

distribuzione. Il giornale si inserisce,
infatti, nel solco da un lato della free-
press, che si & diffusa in Italia in que-
sti anni, dall’altro di internet inteso
come mezzo di diffusione capillare.
La natura ibrida del prodotto si ser-

ve di entrambe queste potenzialita:
la copia del giornale viene inviata

quotidiano

per e-mail a tutti gli utenti che han-
no richiesto I'abbonamento gratuito
sul sito (www.seraquotidiano.it).
Grande novita da una parte, ma an-
che sguardo alla tradizione, al passa-
to del giornalismo su carta stampata:
Sera esce alle 16:30 del pomeriggio,
recuperando la consuetudine dell’edi-
zione serale dei quotidiani. Informa-
zione in anteprima, quindi, e filo di-
retto con i lettori sono le due anime
della politica editoriale di Sera. Ma
anche cronache locali e interazione.

La prima viene garantita dalla scelta
dei fatti della giornata in corso, che

vengono approfonditi e interpretati
anche con l'aiuto di un gruppo di opi-
nionisti di primo piano. La seconda da
un dialogo con l'utenza attraverso il
sistema degli sms e delle mail. Vin-
cente si € resa, invece, la scelta di
aggiungere all’edizione nazionale an-
che quattro pagine di notizie locali su
Roma e Milano (dove Sera ha la piu
alta diffusione), vero punto di debo-
lezza per gli altri media. Un progetto
giovane insomma, ma ben strutturato
e che gia medita di allargarsi. Sono,
infatti, in corso contatti per aprire
nuove edizioni del giornale in altre
citta. Intanto, da gennaio iniziera la
campagna di street-marketing per far
toccare con mano ai lettori la
“consistenza” del giornale.

click societa specializzata nell'offerta di soluzioni integrate di direct marketing online, la cui mission
é quella di fornire, al mercato della comunicazione, soluzioni efficienti di contatto on line rispondenti a obiettivi
precisi: acquisizione prospect, gestione clienti, promozione prodotti, viral, ecc. Nel panorama dei media digitali

Mailclick propone un approccio focalizzato sull'e-mail marketing totalmente innovativo e basato sulla qualita.

Cerca

Giovani Ambosessi
Fortemente Motivalt

amanti delle sfide, appassionati, tenaci e predisposti a lavorare per obiettivi,
da inserire all'interno della struttura commerciale-marketing.

Si richiede un minimo di esperienza di Internet e la conoscenza dei sw MS Office.
La conoscenza del mercato della comunicazione/pubblicita e titolo preferenziale.
Si offre: contratto e condizioni economiche da definire in linea con I'esperienza maturata.

Ampie possibilita di crescita professionale

Inviare CV con autorizzazione al trattamento dei dati a norma della legge n. 196/03 a:
Mailclick srl via Pietrasanta 12 20141 Milano, fax.02.45471448, oppure via e-mail a job@mailclick.it

L mailclick
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